METODOLOGIA

Esta pesquisa foi realizada na Faculdade Alfa, que atua no mercado educacional ha 34 anos e ja
graduou mais de trinta mil alunos do curso de Ciéncias Contdbeis, cujo sistema de ensino da IES é
bimestral e por isso, os dados foram coletados entre os meses de agosto a novembro de 2017,
tendo como sujeitos os docentes e discentes da disciplina de Contabilidade Comercial do curso de
Ciéncias Contabeis.
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Dessa forma, foi utilizada uma amostra intencional que conforme Gil (2008) é um tipo de
amostragem nao probabilistica que consiste em selecionar um grupo considerado representativo,
sendo representada por 10 professores, com mais de 5 anos de experiéncia na docéncia, sendo 8
mestres, 1 doutor e 1 pds doutor.

Assim, a investigacao foi realizada conforme metodologia de pesquisa-acao descrita por Lodi,
Thiollent e Sauerbronn (2018), que compreende as fases exploratéria, analitica, ativa e avaliativa,
realizada em trés etapas distintas:

A primeira etapa foi realizada na aula inaugural, onde foi apresentado aos alunos o plano de aula
(estratégia de ensino utilizando a metodologia ativa) e, na aula seguinte, em meio aos conceitos e
objetivos da contabilidade iniciou-se a aplicacdo do método ativo com estudo em grupo e
promocao de uma roda de discussao, onde foi dada aos discentes a oportunidade de desenvolver o
raciocinio e o pensamento critico sobre o tema em questdao. Em outro momento foi explorado a
tecnologia como ferramenta de aprendizado, onde a internet tornou-se grande aliada e assim,
foram sendo exploradas as diferentes maneiras de ensinar, tornando as aulas interessantes e
dinamicas a cada aula ministrada.

Na segunda etapa, a proposta foi a criacdo a partir do conhecimento, onde a dinamica do trabalho
foi realizada no formato de Project Based Learning (PBL) ou Aprendizagem Baseada em Projetos,
por meio do qual propde desafios para os alunos e permite integrar varios conteudos, a fim de
transmitir desde conceitos simples até os mais complexos. Durante as aulas, diversas habilidades
foram trabalhadas em roda de conversa com os alunos, dentre elas: comunicacao; trabalho em
grupo, lideranca, criatividade, determinacao, iniciativa, compromisso, cuja proposta do projeto era
que o aluno apresentasse uma empresa com todos os seus departamentos; administrativo;
comercial; financeiro; compras; marketing e contdbil.

No més que antecedia o final do semestre os alunos colocaram em pratica o que aprenderam na
teoria através de leituras, estudos dirigidos e sala invertida, com a apresentacao de um
empreendimento de lazer e entretenimento chamado de “Boteco” que contou com a visitacao dos
demais cursos da instituicao.

Para finalizar a segunda etapa, os alunos foram divididos em grupos, que executaram atividades
pertinentes ao seu departamento, fizeram a empresa funcionar e “fecharam o caixa”,
apresentando os demonstrativos contabeis em formato de graficos e tabelas.



Na terceira e Ultima etapa, foram processadas as conversas informais realizadas com os discentes
e as observacdes feitas no decorrer das duas fases, nas quais foram avaliadas as metodologias
ativas utilizadas e o perfil do discente nesse processo de ensino aprendizagem, visto que segundo
CHEMIM (2014), a coleta de dados por meio da observacao consiste em ver, ouvir e examinar os
fatos que deseja investigar, sendo nesta pesquisa classificada como assistematica por ser informal
e sem meios técnicos especiais.
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